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ELECTROMENAGER & MULTIMEDIA
LA SOLUTION TELLEMENT PROCHE DE VOUS >>>

Sur le soindu sol :

@‘ FOCUS — Les croissances marquantes sur le PEM

Quelques informations marché a retenir @

C’est LA famille incontournable du PEM avec 4% de croissance en
2023 et plus de 26% du poids du PEM.

Sous famille Evol.Pro
Soin Du Sol (val/vol)
(SDL)

Aspi.Balai +6% [ +4%
Aspi.Traineau +12,5% / +9,5%
Aspi.Sac +23% [/ +17%
Aspi.Sans Sac -5,7% [ - 5,23%
Aspi.Robot -24,5% / - 35%
Aspi.Laveur +38% / +32%

Poids dans la

famille SDL

40%
43%
71,5%
28,5%
13%
4%

Evol.Marché
(val/vol)

+2,4% [ +0,8%
-3,5%/-6,1%
-6,1% /- 11,2%
-1,8% /-2,9%
+3,8% /-9,5%
+29% [ +10%

Poids dans
famille
SDL/Marché

47%
25%
41%
59%
18%

10%
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Sur la préparation du café (2éme famille du PEM chez PRO):

Nous allons a contre courant du marché sur cette catégorie avec une
croissance de 10%.

Sous famille Evol.Pro Poids dans la Evol.Marché Poids dans

Café (val/vol) famille Café (val/vol) famille
Café/Marché

v Caf.Filtre +5% /+3% 19% -3,5% / - 6,9% 23%
Caf.Dosette +1% /- 3% 10% -3,3% /- 5,9% 14%
ﬁ - Caf.Capsule +63% / -4% 18% +0,2% / -4,3% 20%
O ) !fwi‘
N ——— @ Full Auto +18% / + 16% 51% +1,4% [ +3,8% 42%
7]
3 Combiné +10% / + 3% 2% -19,3% / - 23% 1%
O
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Quelques informations marché a retenir @

Sur la cuisson (3¢me famille du PEM chez PRO):

Sous famille
Cuisson

Friteuses
Frit.Diététiques
Fours Pos.
Convivial été

Convivial
hiver

Cuit vapeur,
cuiseur, etc..

Evol.Pro
(val/vol)

+38% [ +35%
+94% / + 105%
+6%/+7%
-6% /- 8%
-6% / - 4%

+23% / + 36%

Poids dans la

famille Cuisson

19%

32%
17%
23%

9%

Evol.Marché
(val/vol)

+64% / + 38,5%
+164% /[ + 192%
-2,6% /-8,2%

-5%/-3%
+3%/+2%

+4,2% [ +3,7%

Poids dans
famille
Cuisson/Marché

28%
67%

23%
15%
18%

16%




